COMUNE DI SAVIGNONE

Provincia di Genova

REGOLAMENTO COMUNALE per la
GESTIONE delle SPONSORZZAZIONI

(Approvato con Delibera del Consiglio Comunale def08.04.2014)
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Art. 1 — Finalita

1. Il presente regolamento disciplina le attivit&plonsorizzazione ai sensi e in attuazione dell'ar
43 della L. 27 dicembre 1997, n. 449 e dell'ar© tigél D.Lgs.vo 18/08/2000 n. 267. Ha lo scopo di
individuare le condizioni e gli strumenti necesgaet una corretta gestione delle sponsorizzazioni
nel rispetto dei criteri di efficienza, efficacidrasparenza.

Art. 2 — Ambito di applicazione

1. Le iniziative di sponsorizzazione devono tendgefavorire I'innovazione dell'organizzazione e a
realizzare maggiori economie o0 maggiori entratajché una migliore qualita dei servizi svolti
dallAmministrazione stessa in favore della collgth.

2. L’Amministrazione puo ricorrere a forme di sponszazione mediante la stipula di contratti o
accordi di collaborazione con soggetti privati,getty pubblici, enti e associazioni.

3. In relazione a particolari manifestazioni o iaie o eventi o progetti significativi e rilevaum
termini di interesse pubblico, ovvero al fine doguovere la propria immagine, ’Amministrazione
puo assumere anche la veste di sponsor.

Art. 3 — Contenuto delle sponsorizzazioni

1. La sponsorizzazione puo riguardare tutte |@itdtii beni, i servizi e le opere pubbliche intéi
negli strumenti di programmazione dellEnte. A ltitoesemplificativo, ma non esaustivo, la
sponsorizzazione puo attuarsi mediante:

- la concessione a terzi dell'utilizzo del logo e awrchi del Comune allo scopo di sfruttare
il valore commerciale che gli stessi possono asseyme! rispetto di quanto previsto al
successivo art. 5;

- utilizzo ai fini pubblicitari di spazi all'internalelle aree di proprieta o in gestione al
Comune;

- utilizzo di appositi spazi pubblicitari espressateemdicati dal Comune a tale scopo,
anche in via temporanea;

- fornitura di beni e/o di servizi;
- attivita di progettazione ed esecuzione di opetsbfche;
- servizi di manutenzione di aree verdi o di serdigersi.

2. Non sono da considerarsi sponsorizzazioni krdilita e donazioni, anche in forma di contributo,
che non presuppongano un obbligo da parte dellAmstrtazione corrispettivo al
contributo/servizio/bene donato e/o concesso.

Art. 4 — Individuazione delle iniziative di sponsorzzazione

1. Le iniziative di sponsorizzazione vengono dimarindividuate nell’ambito delle attivita e degli
obiettivi assegnati ai Responsabili di Serviziasriite il PRO o altri strumenti di programmazione.

2. La Giunta Comunale puo formulare, in corso d@nimdirizzi specifici ai Responsabili di
Servizio per l'attivazione di iniziative di spons&zrazione da attuare secondo le norme di cui al
presente Regolamento.
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3. La sponsorizzazione puo avere origine: a) perativa del’Amministrazione; b) per iniziativa
dei soggetti di cui al comma 2 dell’art. 2.

4. Lindividuazione e la gestione delle sponsorizaai & effettuata direttamente dal Comune. E
tuttavia facoltd dellAmministrazione, qualora ldtenga piu conveniente sotto il profilo
organizzativo economico e funzionale, affidare eslierno lincarico per il reperimento delle
sponsorizzazioni a soggetti specializzati che atibianecessari requisiti di serieta e affidabilda,
individuare con apposita procedura ad evidenzalmzbb

5. La Giunta Comunale annualmente, di norma adoiramno, prende visione delle iniziative da
sponsorizzare 0 sponsorizzate, proposte dagliiuffed Comune. Le proposte devono essere
coerenti con quanto previsto ai commi 1 e 2 delkgmee articolo. A consuntivo, la Giunta

Comunale informa il Consiglio Comunale in meritolealiniziative che hanno ottenuto

sponsorizzazioni.

Art. 5 — Vincoli

1. Le iniziative di sponsorizzazione:
- devono essere dirette al perseguimento di un sgerpubblico;
- non devono essere in conflitto di interesse tiiViga pubblica e quella privata;

- devono essere conformi e coerenti con la naturazginale dellAmministrazione e
garantire la posizione di neutralita della stessa;

- devono produrre risparmi di spesa 0 acquisizioneemirata, anche in termini di
acquisizione di servizi, beni e forniture;

- devono avere un contenuto che garantisca la digeita persona e il rispetto degli esseri
viventi.
2. Amministrazione, a suo insindacabile giudizoriserva di rifiutare qualsiasi sponsorizzazione
qualora:
a) ritenga che possa derivare un conflitto di intaread’attivita pubblica e quella privata;
b) ravvisi nel messaggio pubblicitario un possibilegidizio o danno alla sua immagine o
alle proprie iniziative;
c) la reputi inaccettabile per motivi di opportunigngrale.
3. Sono in ogni caso escluse le sponsorizzazignardanti:
a) propaganda di natura politica, sindacale o relagios

b) pubblicita diretta dei prodotti afferenti all'use t@bacco, alcolici, videogiochi, materiale
pornografico o a sfondo sessuale;

c) messaggi offensivi, incluse le espressioni di f@nad, razzismo, discrimine di genere o di
orientamento sessuale, odio 0 minaccia.

4. Al fine di garantire il rispetto dei vincoli diui sopra gli interventi di sponsorizzazione sono
soggetti a periodiche verifiche da parte del S@vompetente al fine di accertare la corretta
esecuzione delle prestazioni convenute nel coatratt

5. | contratti di sponsorizzazione e gli accordicdllaborazione devono contenere espresse norme
di garanzia e di eventualescissione al fine di garantire il rispetto dieicoli di cui sopra.

Art. 6 — Procedura di sponsorizzazione e scelta delsponsor

1. Qualora l'iniziativa della sponsorizzazione sia azione dellAmministrazione, la scelta dello
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sponsor va effettuata mediante apposita proceduatiidamento svolta nel rispetto dei principi di
efficacia, efficienza, trasparenza, imparzialitablplicita, concorrenza e proporzionalita.

2. Qualora liniziativa di sponsorizzazione sia amione di soggetti terzi, i quali offrano
spontaneamente beni, servizi o quantaltro, il Coeju valutata [I'appetibilitd della
sponsorizzazione, garantisce adeguate forme dinv@pione e di concorrenza al fine di comparare
I'offerta pervenuta con possibili ulteriori offenmsigliorative.

Art. 7 — Mecenatismo

1. Le sponsorizzazioni, offerte o proposte da priovala enti e soggetti giuridici privi di finalitdi
lucro, specie dove il ritorno di natura pubblicéae tenue e risultano prevalenti i profili di
cosiddetto mecenatismo da parte dello sponsor, smmoalizzate come procedure di trattativa
privata diretta, qualunque sia il valore della pae®ne resa.

Art. 8 — Il contratto di sponsorizzazione

1. | contratti di sponsorizzazione sono accordpiatifra le parti, a titolo oneroso e a prestazioni
corrispettive, mediante i quali un soggetto si @#la favorire, nel’ambito di proprie iniziative
destinate al pubblico, la diffusione del marchiodo altri elementi distintivi del soggetto
sponsorizzante, il quale si obbliga, a sua voltpagare un determinato corrispettivo, in denaro o
altra utilita, nella propria previsione che il plibb associ a dette iniziative la figura di esso
sponsor.

2. Ogni sponsorizzazione viene regolata mediangs contratto, nel quale di norma vanno
stabiliti i seguenti elementi:

- I'oggetto della sponsorizzazione;

- la completa descrizione della modalita di attuagidella sponsorizzazione;
- I'eventuale diritto di “esclusiva”;

- la durata del contratto e I'eventuale sua rinnditabi

- il corrispettivo;

- le modalita procedurali e le eventuali garanzibigste;

- le responsabilita e impegni reciproci;

- le possibili cause di risoluzione del contratto;

- I'indicazione del foro competente per la risoluzatelle controversie;

- I'onere delle spese di bollo e di registrazione.

Art. 9 — Verifiche e controlli

1. Le “sponsorizzazioni” sono soggette a perioditrEfiche da parte del Responsabile del Servizio
comunale competente per materia, al fine di acaeféacorrettezza degli adempimenti convenuti,
per i contenuti tecnici, quantitativi e qualitativi

2. Le difformita emerse in sede di verifica devassere tempestivamente notificate allo sponsor; la
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notifica e la eventuale diffida producono gli efif@irevisti nel contratto di sponsorizzazione.

Art. 10 — Aspetti contabili e fiscali

1. Il valore della fatturazione per la “sponsorzpae” corrisponde all'importo della somma
stanziata in bilancio per la specifica iniziativig fatturazione puo coincidere con lintero
stanziamento o con una quota dello stesso, inioglazlla totale o parziale copertura, mediante
sponsorizzazione, dei risultati del capitolo ings@o.

2. Le risorse individuate come maggiori entrateosoontabilizzate tra le entrate extratributarie al
titolo Ill, categoria 1 — proventi dei servizi puiain

3. Le risorse individuate come minori spese e &@sti nella fornitura da parte dello sponsor di
beni ammortizzabili sono contabilizzate nel conéb piatrimonio e sono oggetto d’ammortamento
economico.

Art. 11 — Trattamento dei dati personali

1. I dati personali raccolti in applicazione de¢ggnte regolamento saranno trattati esclusivamente
per le finalita dallo stesso previste.

2. | singoli interessati hanno facolta di esereitadiritti loro riconosciuti dall’art. 13 del D.lsgvo
n. 193/2006 e successive modificazioni.

by

3. Titolare dei dati € il Comune di Savignone irso@a del suo Sindaco pro tempore che puod
nominare uno o piu responsabili del trattamentooimformita alla legge citata.

4. | dati sono trattati in conformita alle normegenti, dagli addetti agli uffici comunali tenutilal
applicazione del presente regolamento.

5. | dati possono essere oggetto di comunicazidoedi#usione a soggetti pubblici e privati in
relazione alle finalita del regolamento.

Art. 12 — Norma di rinvio

1. Per quanto non previsto dal presente regolamenta riferimento al Codice Civile, al D.Lgs.vo
n. 163/2006 e successive integrazioni e modificdazimonché alle norme vigenti in materia.



